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SINOPSIS
COMPETENCIAS

Generales
Identificar los hitos de la propaganda a lo largo de la Historia

Transversales

Conocer los periodos en los que se divide la Historia, las causas que permiten pasar
de una etapa a otra y el papel que la propaganda he tenido en cada una.

Especificas

Poder analizar a partir de un modelo teérico las estrategias de propaganda puestas
en préactica por instituciones politicas, religiosas y militares.

ACTIVIDADES DOCENTES

Clases teoricas

Exposicion del profesor de los conceptos basicos de la propaganda e introduccion
de los periodos historicos clave.

Seminarios

Discusion de modelos propagandisticos en cada etapa de estudio.

Clases préacticas

Ejercicios en los que los alumnos aplican los conceptos tedricos frente a ejercicios

concretos y reales de comunicacion propagandistica. Andlisis y discusion critica;

presentacion de modelos alternativos.

Trabajos de campo

Visitas a edificios, espacios y monumentos emblematicos con proyeccion
propagandistica.

Exposiciones

Los alumnos expondran en clase algunos de los ejercicios que hagan fuera del aula.

PRESENCIALES



BREVE DESCRIPTOR:

Historia de la Propaganda es una asignatura optativa que pretende ofrecer a los
alumnos una visién general de las técnicas basicas de la propaganda politica, religiosa
y de guerra y de su evolucién a lo largo de la Historia, muy particularmente a lo largo
del ultimo siglo.

REQUISITOS
Ninguno
OBJETIVOS

1.- Presentar a los alumnos las diferencias y similitudes conceptuales y practicas
entre Propaganda, Publicidad e Informacion periodistica con el fin de que en su
desempefio profesional puedan manejar técnicamente cada una de ellas evitando
confusiones y deformaciones que degradan el ejercicio profesional e incluso son
susceptibles de ser sancionadas en distintos &mbitos, incluido el judicial.

2.- Exponer a los alumnos la evolucidn historica general de la propaganda politica,
religiosa y, muy especialmente, de guerra.

3.- Introducir a los alumnos en las reglas y técnicas basicas de la praxis
propagandistica desarrolladas a lo largo del tiempo a través de ejemplos pasados y
presentes.

4.- Presentar a los alumnos algunos casos practicos de estrategias y tacticas
propagandisticas desplegadas en situaciones de crisis o de especial relevancia
(campafias electorales, por ejemplo) en el altimo siglo con el fin de desarrollar las
habilidades y competencias necesarias para estructurar y analizar modelos
propagandisticos.

CONTENIDO
TEMA 1.- INTRODUCCION Y CONCEPTOS BASICOS

La mala prensa de la propaganda. Definicion y evolucion del concepto
Propaganda, periodismo, publicidad y desinformacion

Public Diplomacy

Censura e informacion

Historia de la Propaganda como disciplina

TEMA 2.- FORMAS Y TECNICAS DE LA PROPAGANDA: Clasificacion
Segun el "tempo™: Agitacion/ propaganda



Segun el emisor:  Propaganda blanca, gris y negra

Segun el contenido: Propaganda religiosa, politica y de guerra
Segun el "tempo™: Agitacion/ propaganda

TECNICAS y CANALES

Simplificacion

Exageracion, minimizacion, desfiguracion

Orquestacion

Unanimidad y Contagio

Trasfusion

Contrapropaganda

TEMA 3.-PROPAGANDA: EVOLUCION HISTORICA

La propaganda politica, religiosa y de guerra en la Antigliedad.

Egipto

Grecia

Roma

Edad Media. El monopolio persuasivo de la Iglesia Catdlica

La teoria de los Tres Ordenes y la importancia del silencio

Las Cruzadas. Propaganda religiosa y guerra santa

Los cantares de gesta al final del medioevo.

Reforma Protestante y Guerras de Religion

La Sacra Congregacion de la Propaganda Fide y su evolucion historica
El descrédito de la propaganda en los paises del ambito protestante
Propaganda Catélica en las tierras de mision y el Mundo Arabe Oriental: la
pugna con las iglesias cristianas de Oriente

La propaganda Napolednica

Revolucion Industrial y propaganda de masas. El factor técnico en la
persuasion

TEMA 4.- DE LA IGM HASTA HOY. EDAD DE ORO DE LA PROPAGANDA
POLITICA Y DE GUERRA

Primera Guerra Mundial. La propaganda como ciencia.
Los totalitarismos politicos y la propaganda (fascismo, nazismo y



comunismo)

Guerra Civil Espafiola. El auge de la propaganda radiofénica y
cinematogréfica

Segunda Guerra Mundial. El triunfo de las relaciones publicas.

Guerra de Corea. Propaganda en operaciones multinacionales durante la
Guerra Fria.

Guerra de Vietnam. Los errores del modelo de propaganda de EEUU
Malvinas / Falklands: El triunfo del pool como estrategia propagandistica
Politica, religion y propaganda tyras la caida del Muro de Berlin

Nuevas guerras, vieja propaganda. La persuasion post guerra fria

EVALUACION

Examen. Précticas, asistencia y trabajo. La nota viene dada por el examen. Las
practicas y la asistencia a clases permiten corregir al alza y de manera combinada
hasta un 10% la nota del examen en casos de suspensos o para decidir una Matricula
de Honor si es que hubiese mas posibles candidatos a la misma de acuerdo al nimero
maximo permitido. El trabajo de investigacion académica voluntario, autorizado y
tutelado semanalmente por el profesor también servira para subir hasta un 10% la
calificacion global.
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OTRA INFORMACION RELEVANTE

Departamento de Periodismo y Comunicacion Global
Facultad de Ciencias de la Informacién
Teléfono: 91 3942202

Estructura

Madulos Materias
ESTRUCTURA  TEORIAE
DE LA HISTORIA DE LA

COMUNICACION

COMUNICACION 5,51 1cITARIA

PUBLICITARIA

Grupos
Clases teoricas y/o practicas
Grupo Periodos Horarios Aula Profesor
LUNES 14:00 - 16:00 536 Pablo Sapag
GRUPO A 9/09/2018 - 13/12/2020

MARTES 14:00 - 16:00 536 Pablo Sapag



